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—
JCDecaux

Mit der Einfiihrung der weltweit ersten globalen Programmatischen-DOOH-
Medien-Lésung macht JCDecaux weltweite Kampagnen-Aktivierungen so
einfach wie nie zuvor.

Paris, 2. Februar, 2026 - JCDecaux SE (Euronext Paris: DEC), die weltweite Nummer eins
in der AuBRenwerbung, gibt die globale Expansion seiner bahnbrechenden
programmatischen Digital Out-of-Home (pDOOH) Medien-Lésung bekannt. Aufbauend auf
der erfolgreichen Einfuhrung des ersten globalen programmatischen Angebots fir
Flughafen im Jahr 2024 weitet JCDecaux dieses leistungsstarke Angebot nun auch auf
Strallen-, Verkehrs- und Einzelhandelsumgebungen aus und bietet eine End-to-End-
Lésung fur die Ausweitung von Kampagnen auf globaler Ebene. Diese pDOOH-Medien-
Lésung ermdglicht es Marken, ihr Publikum Gber die gesamte Consumer Journey hinweg
weltweit und in allen Umgebungen von JCDecaux gezielt anzusprechen.

Durch die Nutzung der globalen Prasenz und der programmatischen Expertise von
JCDecaux bietet die Losung Werbungtreibenden eine zentrale Anlaufstelle fir die
Umsetzung zielgerichteter, dynamischer und wirkungsvoller Kampagne. Dazu gehdren:

o Umfassende Abdeckung von Flughafen, StralRen, Verkehrsknotenpunkten und
Einzelhandelsumgebungen lber ein Netzwerk von Gber 30.000 digitalen Premium
Screens;

o Sofortige und nahtlose Aktivierung von Kampagnen in mehr als 35 Markten in
Echtzeit;

o Durchgangig programmatische, datenbasierte und prazise messbare Kampagnen.

Als Teil der AdTech-Suite von JCDecaux ist die Losung exklusiv Uber die VIOOH Supply-
Side Platform (SSP) verfligbar, dem weltweit am starksten vernetzten programmatischen
digitalen Netzwerk fiir OOH-Medien, und kann Uber Displayce und mehr als 55 weitere
integrierte Demand-Side Platforms (DSPs) aktiviert werden.

Mit dieser Einfihrung unterstreicht JCDecaux seine Vorreiterrolle im Bereich AdTech fur
die Out-of-Home-Branche und baut die digitale Infrastruktur fir einfacheres,
datengesteuertes Storytelling auf weltweiter Ebene auf. DOOH-Medien ist ein wesentlicher
Wachstumstreiber der Branche. Motor dieser Entwicklung ist die steigende Nachfrage nach
programmatischen Buchungsmodellen, die fir einen signifikanten Umsatzschub sorgen.

Clément Lion, DOOH & Programmatic Sales Director JCDecaux France &
Vorsitzender des globalen JCDecaux International Programmatic Council (IPC): “Die
Einbindung sé&mtlicher physischer Umgebungen in einen einheitlichen digitalen Rahmen
eréffnet Werbungtreibenden einen beispiellosen Zugang zu globalen Zielgruppen. So
werden weltweite Aullenmedien fiir Marken sowohl leichter zugénglich als auch
wirkungsvoller. Damit wird sichergestellt, dass die richtige Botschaft zur richtigen Zeit am
richtigen Ort ankommt”.

Dallas Wiles, Co-Chief Executive Officer JCDecaux GroRbritannien & Vorsitzender
des globalen JCDecaux Sales & Marketing Committee (SMC): “Wir glauben, dass
globales Storytelling einfach sein sollte. Diese Initiative spiegelt unser Engagement fiir
herausragende Leistungen wider. Sie beseitigt globale Hiirden im OOH-Sektor und eréffnet
Marken eine optimierte, hocheffiziente Mdglichkeit der weltweiten Kundenansprache.”



—
JCDecaux

Jean-Frangois Decaux, Vorstandsvorsitzender und Co-Chief Executive Officer von
JCDecaux: “Mit der Einfiihrung der weltweit ersten wirklich globalen programmatischen
DOOH-Medien-L6sung machen wir einen grof3en Schritt nach vorn, um Aul3enwerbung flir
unsere Kunden noch flexibler, zuverldssiger und einfacher buchbar zu machen. Die
schnelle Digitalisierung in Schliisselmérkten wie Grofbritannien und Brasilien und die
starke Dynamik programmatischer Lésungen in Deutschland bilden das Fundament dieser
Innovation. Sie beweist unsere Fahigkeit, das Potenzial unserer Premium-Standorte durch
Daten und Technologie voll auszuschépfen, um effektive, markensichere und messbare
Kampagnen global umzusetzen.”

Kennzahlen JCDecaux

- Umsatz im Geschéftsjahr 2024: 3.935,3 Millionen Euro — Umsatz im ersten Halbjahr
2025: 1.868,3 Millionen Euro

- Nummer eins der Out-of-Home-Medien weltweit

- Erreicht tdglich mehr als 850 Millionen Menschen in iber 80 Léndern

- 1.091.811 Werbefldchen weltweit

- Préasenz in 3.894 Stadten mit iiber 10.000 Einwohnern

- 12.026 Mitarbeiter

- JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und ist Teil der Indizes
SBF 120 und CAC Mid 60

- Der Fahrplan der JCDecaux Gruppe zur Reduktion der CO2-Emissionen wurde vom
SBTi genehmigt und das Unternehmen wurde in den Euronext Paris CAC® SBT 1.5°
Index aufgenommen

- JCDecaux ist fiir seine nicht-finanzielle Performance in den Ratings von CDP (A),
MSCI (AAA) sowie Sustainalytics (11,9) gelistet und wurde von EcoVadis mit einer
Goldmedaille ausgezeichnet

- Erstes AuBenwerbeunternehmen in der RE100

- Marktfiihrer fiir 6ffentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier sanfter Mobilitat

- Weltweit die Nr. 1 im Bereich Stadtméblierung (629.737 Werbefldchen)

- Weltweit die Nr. 1 im Bereich Transportmedien an 157 Flughéfen und mit
257 Vertrdgen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StralBenbahnwerbung
(340.848 Werbefldchen)

- Europaweit die Nr. 1 in der Gro3flichenwerbung (83.472 Werbefldachen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Europa (736.310 Werbefldchen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (178.010 Werbefldchen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Lateinamerika (89.526 Werbefldchen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Afrika (22.490 Werbefldchen)

- Nr. 2 der AuBenwerbung im Nahen Osten (20.689 Werbefldchen)

Mehr Informationen tiber JCDecaux finden Sie auf jcdecaux.com.
Besuchen Sie uns auf X, LinkedIn, Facebook, Instagram und YouTube.
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