Out of Home
Media

Angola
Australia
Austria
Bahrain
Belgium
Botswana
Brazil
Bulgaria
Cameroon
Canada
Chile

China
Colombia
Costa Rica
Croatia
Czech Republic
Denmark
Ecuador

El Salvador
Estonia
Eswatini
Finland
France
Gabon
Germany
Guatemala
Honduras
Hungary
India

Ireland
Israel

ltaly

Ivory Coast
Japan
Jordan
Kazakhstan
Kuwait
Latvia
Lesotho
Lithuania
Luxembourg
Malawi
Mauritius
Mexico
Mongolia
Mozambique
Myanmar
Namibia
New Zealand
Nicaragua
Nigeria
Norway
Oman
Panama
Paraguay
Peru

Poland
Portugal
Qatar

Saudi Arabia
Singapore
Slovakia
Slovenia
South Africa
South Korea
Spain
Sweden
Switzerland
Tanzania

—
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JCDecaux wird zum dritten Mal in Folge in die A-Liste des CDP
aufgenommen und bekraftigt seine Position als nachhaltiges
Medienunternehmen

Paris, 19. Januar, 2026 — JCDecaux SE (Euronext Paris: DEC), die weltweite Nummer
eins im Bereich Auflenwerbung, wurde von der gemeinnutzigen Organisation CDP
(ehemals Carbon Disclosure Project) erneut fir seine fiihrende Rolle auf dem Gebiet der
Umwelttransparenz und des Kampfes gegen den Klimawandel ausgezeichnet und steht
damit das dritte Jahr in Folge auf der jahrlichen A-Liste des CDP.

Unter den 20.000 Unternehmen, die vom CDP im Hinblick auf den Klimawandel bewertet
wurden, gehort JCDecaux zu den Top 4% in der A-Liste Mit der finften Aufnahme in
diese prestigetrachtige Liste bestatigt die Gruppe erneut ihre fihrende Position und den
,Leadership“-Status, den sie erstmals im Jahr 2019 erreicht hat.

Das CDP betreibt die weltweit einzige unabhangige Plattform zur Umweltberichterstattung.
Die Bewertung basiert auf einer strengen Methodik, die sich insbesondere an den
Empfehlungen des TCFD' orientiert. Das CDP misst die Qualitat und Vollstandigkeit der
offengelegten Daten, die Unternehmensfiihrung, die Ermittlung und das Management
klimabezogener Risiken und Chancen. Es bewertet die Umsetzung von Best Practices,
insbesondere die Festlegung ehrgeiziger Ziele und messbarer Malnahmen zur
Emissionsreduzierung. Diese Anerkennung belegt die Stirke des Engagements von
JCDecaux im Bereich des Klimaschutzes und die Effektivitit seiner ESG-Strategie.

Die Verringerung des CO, -FuRabdrucks der Gruppe hat fiir JCDecaux weiterhin absolute
Prioritat. JCDecaux hat sich verpflichtet, bis zum Jahr 2050 Netto-Null-CO, zu erreichen,
wobei das Jahr 2030 einen wichtigen Meilenstein darstellt. Zur Umsetzung der Strategie
folgt die Gruppe einer Roadmap zur Emissionsreduktion, die im Juni 2024 von der Science
Based Targets Initiative (SBTi) genehmigt wurde und Ziele zur mittel- und langfristigen
absoluten Reduktion auf Gruppenebene festgelegt hat:
e Bis 2030: Reduzierung der Scope-1- und Scope-2-Emissionen um mindestens
73% und der Scope-3-Emissionen um 46% in absoluten Zahlen im Vergleich zu
2019 (marktbasiert). Im Jahr 2024 hat JCDecaux erhebliche Fortschritte bei
der Erreichung dieser Ziele gemacht und seine Scope 1- und 2-Emissionen
(marktbasiert) um 65% und seine Scope 3-Emissionen um 21% gegeniiber
2019 reduziert.
e Bis 2050: Verringerung der Scope-1-, -2- und -3-Emissionen um mindestens 90%
in absoluten Zahlen im Vergleich zu 2019 (marktbasiert).

Diese Ziele werden in allen Landern, in denen die Gruppe tatig ist, durch konkrete
MaRnahmen untermauert, darunter:
¢ Anwendung von Grundsatzen der Kreislaufwirtschaft, insbesondere durch die
Okologische Gestaltung und Aufarbeitung der Stadtmébel;
e Senkung des Stromverbrauchs der Stadtmoébel und der Standorte;
e Umstellung auf einen schadstoffarmen Fuhrpark, Eco-Training und Optimierung
der Logistikrouten.

Im Rahmen dieser Ubergangsdynamik befassen sich die Akteure auch mit ihren eigenen
Dekarbonisierungsstrategien mit dem Ziel, bis 2050 Netto-Null-CO, zu erreichenZ.
JCDecaux begriiRt die beschleunigte Einfiihrung eines umweltfreundlichen
offentlichen Beschaffungswesens als entscheidenden Faktor fiir den Ubergang zu
einer Kreislaufwirtschaft.
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Um diesen Erwartungen gerecht zu werden, verstarkt die Gruppe ihr Engagement an der
Seite von Stadten, Verkehrsbehorden, Flughafen, Einkaufszentren, Medienagenturen und
Werbungtreibenden, um gemeinsam verantwortungsvolle Medienlésungen und
ressourcenschonende und emissionsarme Stadtmdbel zu entwickeln und damit
nachhaltigere Regionen und urbane Lebensrdume zu férdern.

Durch die Bereitstellung von Dienstleistungen mit echtem Mehrwert fur Stadte, Burger und
Reisende unterstreicht das Geschéaftsmodell von JCDecaux, bei dem fast 50% der
Einnahmen der Gruppe auf die Taxonomie der Europdischen Union ausgerichtet
sind, den positiven und nachhaltigen Charakter seiner Aktivitaten.

Sherry Madera, CEO von CDP: “Gliickwunsch an alle Unternehmen auf der A-Liste des
CDP. Unternehmen, die mit der Note ‘A’ bewertet werden, beweisen, dass ékologische
Entschlossenheit und wirtschaftliche Stdrke Hand in Hand gehen. Qualitativ hochwertige
Daten geben den Verantwortlichen das nétige Vertrauen, um umweltfreundliche
Entscheidungen zu treffen, die die langfristige Wettbewerbsfahigkeit sichern, Kapital
anziehen und natiirliche Systeme schiitzen. Diese Organisationen zeigen, was méglich ist,
wenn Transparenz zur Grundlage des Handelns wird.”

Jean-Frang¢ois Decaux, Vorstandsvorsitzender und Co-Chief Executive Officer von
JCDecaux: “Wir sind sehr stolz darauf, dass JCDecaux zum fiinften Mal seit 2019 und im
dritten Jahr hintereinander in die A-Liste des CDP aufgenommen wurde. Diese
internationale Anerkennung unterstreicht die Entschlossenheit unserer
Klimaverpflichtungen, die Stdrke unserer ESG-Strategie 2030 und die Wirksamkeit der
global umgesetzten MalBnahmen zur Reduzierung unserer Treibhausgasemissionen.
Unser Ziel bleibt es, bis 2050 Netto-Null-CO, zu erreichen, mit einem wichtigen Meilenstein
im Jahr 2030. Vor diesem Hintergrund stimmen wir unseren Weg weiterhin eng mit
internationalen Best Practices ab, insbesondere mit den von der SBTi genehmigten
Vorgaben, sowie mit den Anforderungen der EU-Taxonomie und dem durch die CSRD?
eingefiihrten neuen Standard fiir die Offenlegung von Nachhaltigkeitsinformationen. Diese
Anerkennung ermutigt uns, unser Engagement weiter zu verstédrken und unsere
gemeinsamen MalBnahmen fortzusetzen, und alle unsere Stakeholder — Mitarbeiter, lokale
Behérden, Werbungtreibende, Partner und Investoren — mit ins Boot zu holen, um den
Ubergang zu einer nachhaltigeren Wirtschaft zu beschleunigen.”
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Kennzahlen JCDecaux

Umsatz im Geschéftsjahr 2024: 3.935,3 Millionen Euro — Umsatz im ersten Halbjahr
2025: 1.868,3 Millionen Euro

Nummer eins der Out-of-Home-Medien weltweit

Erreicht tédglich mehr als 850 Millionen Menschen in lber 80 Léndern

1.091.811 Werbefldchen weltweit

Prédsenz in 3.894 Stédten mit tiber 10.000 Einwohnern

12.026 Mitarbeiter

JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und ist Teil der Indizes

SBF 120 und CAC Mid 60

Der Fahrplan der JCDecaux Gruppe zur Reduktion der CO, -Emissionen wurde vom
SBTi genehmigt und das Unternehmen wurde in den Euronext Paris CAC® SBT 1.5°
Index aufgenommen

JCDecaux ist fiir seine nicht-finanzielle Performance in den Ratings von CDP (A),
MSCI (AAA) sowie Sustainalytics (11,9) gelistet und wurde von EcoVadis mit einer
Goldmedaille ausgezeichnet

Erstes AuBBenwerbeunternehmen in der RE100

Marktfiihrer fiir 6ffentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier sanfter Mobilitét

Weltweit die Nr. 1 im Bereich Stadtméblierung (629.737 Werbeflachen)

Weltweit die Nr. 1 im Bereich Transportmedien an 157 Flughéfen und mit

257 Vertrdgen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StralBenbahnwerbung

(340.848 Werbefldchen)

Europaweit die Nr. 1 in der Gro3flachenwerbung (83.472 Werbefldchen)

Nr. 1 der AuBenwerbung in Europa (736.310 Werbeflachen)

Nr. 1 der AuBenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (178.010 Werbefldchen)
Nr. 1 der AuBenwerbung in Lateinamerika (89.526 Werbefldchen)

Nr. 1 der AuBenwerbung in Afrika (22.490 Werbefldchen)

Nr. 2 der AuBenwerbung im Nahen Osten (20.689 Werbefldchen)

Mehr Informationen Uber JCDecaux finden Sie auf jcdecaux.com.
Besuchen Sie uns auf X, LinkedIn, Facebook, Instagram und YouTube.

Pressekontakt:

c/o Wall GmbH

Christian Knappe
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