Out of Home
Media

Angola
Australia
Austria
Bahrain
Belgium
Botswana
Brazil
Bulgaria
Cameroon
Canada
Chile

China
Colombia
Costa Rica
Croatia
Czech Republic
Denmark
Ecuador

El Salvador
Estonia
Eswatini
Finland
France
Gabon
Germany
Guatemala
Honduras
Hungary
India
Ireland
Israel

Italy

Ivory Coast
Japan
Jordan
Kazakhstan
Kuwait
Latvia
Lesotho
Lithuania
Luxembourg
Malawi
Mauritius
Mexico
Mongolia
Mozambique
Myanmar
Namibia
New Zealand
Nicaragua
Nigeria
Norway
Oman
Panama
Paraguay
Peru

Poland
Portugal
Qatar

Saudi Arabia
Singapore
Slovakia
Slovenia
South Africa
South Korea
Spain
Sweden
Switzerland
Tanzania
Thailand

The Dominican Republic

The Netherlands
Ukraine

United Arab Emirates
United Kingdom
United States
Uruguay

Uzbekistan

Zambia

Zimbabwe

—
JCDecaux

JCDecaux starkt seine Fihrungsposition bei der Metro in Sdo Paulo durch
die Erneuerung und Erweiterung des Werbevertrags fur die Linien 1-Blau,
2-Griun, und 3-Rot sowie die Einbindung der Linie 15-Silber bis 2036

Paris, 13. November 2025 — JCDecaux SE (Euronext Paris: DEC), die weltweite Nummer
eins in der AuRenwerbung, gibt bekannt, dass ihre Tochtergesellschaft JCDecaux Brasilien
ihren Werbekonzessionsvertrag fir die Linien 1-Blau, 2-Grun, und 3-Rot der Metro von
Sao Paulo sowie fiur die Linie 15-Silber bis 2036 erneuert und erweitert hat.

Der urspriinglich bis 2030 guiltige Vertrag Uber den Medienbetrieb und das Management in
der Metro von S&o Paulo wurde um sechs weitere Jahre bis Februar 2036 verlangert. Die
Vertragsverlangerung sowie die Ausweitung auf die Linie 15-Silber treten im Februar 2026
in Kraft.

JCDecaux wird in derzeit 63 in Betrieb befindlichen U-Bahn-Stationen prasent sein. Mit der
Fertigstellung der Linie 15-Silber kdnnte diese Zahl auf 70 Stationen anwachsen und somit
taglich durchschnittlich Gber 5 Millionen Fahrgaste erreichen.

Die Verlangerung des Vertrags fur die Linien 1, 2 und 3 steht in unmittelbarem
Zusammenhang mit einem bereits laufenden Projekt zur Digitalisierung und
Modernisierung der Bestande. Gegenwartig sind mehr als 1.050 Werbeflachen auf diesen
Linien verflugbar.

Derzeit ist JCDecaux auf allen operativen U-Bahn-Linien in S&o Paulo vertreten,
einschlieflich der Linien 4-Gelb und 5-Lila, die von Motiva betrieben werden. JCDecaux ist
seit 27 Jahren in Brasilien tatig, wo OOH 12% des Werbemarktanteils ausmacht. Das
Unternehmen ist in 14 Bundesstaaten und im Bundesdistrikt mit mehr als
17.000 Werbeflachen in den Bereichen Strallenwerbung, Transportmedien sowie in
Supermarkten vertreten. Hinzu kommen die Flughafen Guarulhos, der grof3te in
Stidamerika, und Brasilia Airport (BSB), das Hauptdrehkreuz firr Inlandsverbindungen in
Brasilien. Mit dem Schwerpunkt auf der Digitalisierung von Anlagen und Datenintelligenz
festigt das Unternehmen seinen Status als Tech-Unternehmen, indem es zunehmend
personalisierte, intelligente, durchsetzungsstarke und messbare OOH-Projekte entwickelt.

Jean-Frangois Decaux, Co-Chief Executive Officer von JCDecaux: “Die Erneuerung
und Erweiterung unseres Vertrags auf den Hauptlinien der Metro von S&o Paulo sind das
Ergebnis unserer starken Partnerschaft und der Anerkennung von JCDecaux als weltweit
fuhrendes AulRenwerbeunternehmen. Brasilien, das zu den zehn gréf3ten Werbemarkten
der Welt zahlt und in Lateinamerika auf Platz eins steht, ist Vorreiter in Sachen digitaler
Kommunikation. Es ist einer der Markte, in denen die Vermdgenswerte von JCDecaux am
starksten digitalisiert sind — sie machen bereits mehr als 70% unseres Umsatzes in diesem
Land aus, in dem das programmatische DOOH-Geschaft mehr als 10% des digitalen
Umsatzes ausmacht, was Uber dem Durchschnitt der Gruppe liegt. Dank der Erweiterung
unseres Angebots um die Linie 15-Silber und fortlaufender Investitionen in die
Digitalisierung unserer AuZenwerbung kdnnen wir die Wirkung der OOH-Medien erhdhen.
Mit innovativen und operativ exzellenten Ldsungen erreichen wir taglich Millionen von
Fahrgasten. Somit stellen wir unsere Expertise in der Kommunikation im Bereich
Transportmedien und in groBen urbanen Zentren unter Beweis.”
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Kennzahlen JCDecaux

Umsatz im Geschéaftsjahr 2024: 3.935,3 Millionen Euro — Umsatz im ersten Halbjahr
2025: €1.868,3 Millionen Euro

Nummer eins der Out-of-Home-Medien weltweit

Erreicht taglich mehr als 850 Millionen Menschen in Uber 80 L&ndern

1.091.811 Werbeflachen weltweit

Préasenz in 3.894 Stadten mit Uber 10.000 Einwohnern

12.026 Mitarbeiter

JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und ist Teil der Indizes

SBF 120 und CAC Mid 60

Der Fahrplan der JCDecaux Gruppe zur Reduktion der CO2-Emissionen wurde vom
SBTi genehmigt und das Unternehmen wurde in den Euronext Paris CAC® SBT 1.5°
Index aufgenommen

JCDecaux ist fur seine nicht-finanzielle Performance in den Ratings von CDP (A),
MSCI (AAA) sowie Sustainalytics (11,9) gelistet und wurde von EcoVadis mit einer
Goldmedaille ausgezeichnet

Erstes AulRenwerbeunternehmen in der RE100

Marktfihrer fur offentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier sanfter Mobilitat

Weltweit die Nr. 1 im Bereich Stadtmdéblierung (629.737 Werbeflachen)

Weltweit die Nr. 1 im Bereich Transportmedien an 157 Flughafen und mit

257 Vertragen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StralRenbahnwerbung

(340.848 Werbeflachen)

Europaweit die Nr.1 in der Grof3flachenwerbung (83.472 Werbeflachen)

Nr. 1 der AuBenwerbung in Europa (736.310 Werbeflachen)

Nr. 1 der AuRenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (178.010 Werbeflachen)
Nr. 1 der AuBenwerbung in Lateinamerika (89.526 Werbeflachen)

Nr. 1 der AuRenwerbung in Afrika (22.490 Werbeflachen)

Nr. 2 der AuBenwerbung im Nahen Osten (20.689 Werbeflachen)

Mehr Informationen Uber JCDecaux finden Sie auf jcdecaux.com.
Besuchen Sie uns auf X, LinkedIn, Facebook, Instagram und YouTube.
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