Out of Home
Media

Angola
Australia
Austria
Bahrain
Belgium
Botswana
Brazil
Bulgaria
Cameroon
Canada
Chile

China
Colombia
Costa Rica
Croatia
Czech Republic
Denmark
Ecuador

El Salvador
Estonia
Eswatini
Finland
France
Gabon
Germany
Guatemala
Honduras
Hungary
India

Ireland

Israel

ltaly

Ivory Coast
Japan
Jordan
Kazakhstan
Kuwait
Latvia
Lesotho
Lithuania
Luxembourg
Malawi
Mauritius
Mexico
Mongolia
Mozambique
Myanmar
Namibia
New Zealand
Nicaragua
Nigeria
Norway
Oman
Panama
Paraguay
Peru

Poland
Portugal
Qatar

Saudi Arabia
Singapore
Slovakia
Slovenia
South Africa
South Korea
Spain
Sweden
Switzerland
Tanzania
Thailand
The Dominican Republic
The Netherlands
Ukraine
United Arab Emirates
United Kingdom
United States
Uruguay
Uzbekistan
Zambia
Zimbabwe

—
JCDecaux

JCDecaux gewinnt bedeutenden Werberechts- und
Stadtmdblierungsvertrag in Barcelona fur zehn Jahre

Paris, 27. Oktober 2025 - JCDecaux SE (Euronext Paris: DEC), die weltweite Nummer
eins in der Aulzenwerbung, gibt bekannt, dass sie nach einer Ausschreibung den Zuschlag
fur den exklusiven Werbevertrag fur die Buswartehallen und die Stadtinformationsanlagen
in Barcelona erhalten hat. JCDecaux Ubernimmt den bislang gro3ten Auftrag fur
Stadtmdblierung in Spaniens zweitgréRter Stadt und kehrt damit nach Barcelona, der
Hauptstadt Kataloniens, zurtck.

Dieser Exklusivvertrag, der Uber zehn Jahre lauft und um vier weitere Jahre verlangert
werden kann, war zuvor im Besitz eines Mitbewerbers und umfasst den Betrieb sowie die
Wartung  verschiedener Arten von  Stadtméblierung, darunter mehr als
1.400 Buswartehallen und fast 500 Stadtinformationsanlagen mit insgesamt
3.000 analogen Werbeflachen. 300 neue digitale Screens, sechs Mal mehr im Vergleich
zum vorherigen Vertrag, werden ebenfalls an strategischen Standorten in der Stadt
aufgestellt. Die 81-Zoll-Screens werden grof3er sein als die bisherigen und setzen auf die
neueste LED-Technologie, die eine hohere Auflosung bei gleichzeitig geringerem
Energieverbrauch ermdéglicht. Sie werden den Alltag der Stadtbewohner begleiten und
zugleich der Stadt und den Werbungtreibenden eine flexible, aktuelle Kommunikation mit
aulRergewohnlicher Sichtbarkeit bieten.

Die technologische Innovation wird zudem die Umsetzung einer zielgerichteten
Kommunikation unterstitzen. In Kirze wird ein programmatisches Angebot verfligbar sein,
das Marken zusétzliche Chancen bietet, ihre Botschaften genau zur richtigen Zeit am
passenden Ort zu platzieren —unterstiitzt durch ein digitales Okosystem, welches
Targeting, Kontextualisierung, Flexibilitat und Echtzeit-Kommunikation erméglicht.

Der Vertrag zur Stadtmoblierung Barcelonas steht im Einklang mit der Klimastrategie von
JCDecaux, die eine Netto-Null-CO2-Bilanz bis 2050 anstrebt. Ziel ist es, die
Kohlenstoffemissionen durch den Einsatz einer umweltfreundlichen Fahrzeugflotte sowie
die Installation neuer nachhaltiger Produkte, wie LED-Beleuchtung und digitale
Technologien, zu reduzieren. Zudem werden sowohl in der Produktions- als auch in der
Betriebsphase (indirekte Emissionen) erneuerbare Energiequellen genutzt, sodass 100%
des Stromverbrauchs aus erneuerbaren Quellen gedeckt wird.

JCDecaux wird das grofite nationale Angebot an Stadtméblierung in Spanien anbieten, mit
mehr als 30.000 Werbeflachen an strategischen Standorten in 25 der 30 grof3ten Stadte
des Landes, darunter Madrid, Barcelona, Valencia, Sevilla, Malaga, Bilbao und Zaragoza.
Mit Uber 1,6 Millionen Einwohnern ist Barcelona die meistbesuchte Stadt Spaniens und
zieht jedes Jahr 7,5 Millionen Touristen an. Dank dieses neuen Vertrags wird JCDecaux
seinen Werbungtreibenden weiterhin leistungsstarke Mediaplane und eine erweiterte
digitale Reichweite im gesamten Land bieten, wodurch sie gezielt ein junges,
professionelles und mobiles Publikum erreichen kénnen.

Jean-Francgois Decaux, Co-Chief Executive Officer von JCDecaux: «Wir sind stolz
darauf, mit diesem wichtigen Vertrag nach Barcelona — einer der dynamischsten und
offensten Metropolen Europas - zurlickzukehren und dort erneut im Bereich
Stadtmdblierung aktiv zu sein. Unsere Gruppe wird ihr technisches, &sthetisches,
dienstleistungsorientiertes und 6kologisches Fachwissen einbringen, um ein einheitliches
und qualitativ hochwertiges Stadtmaoblierungs-Netz zu schaffen, das die katalanische
Hauptstadt zu einer internationalen ReferenzgroRe fur Innovation macht. Die
Digitalisierung der Stadtméblierung, insbesondere in den bekanntesten und beliebtesten
Touristengebieten Barcelonas, wird unser Werbeangebot fur lokale, nationale und
internationale Marken starken. Spanien, eines der am schnellsten wachsenden OECD-
Lander, das nach Frankreich das am zweithaufigsten besuchte Land der Welt ist und in
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dem der Marktanteil der AuflRenwerbung unter dem europaischen und weltweiten
Durchschnitt liegt, bietet uns ein erhebliches Wachstumspotenzial. Als weltweit fiihrendes
Unternehmen fir AuRenwerbung und Stadtmobiliar ist es unser Ziel, innovative Lésungen
fur Stadtmobiliar anzubieten, die die Kommunikation férdern —zum Nutzen der Stadte,
unserer Partner im Verkehrs- und Einzelhandelsbereich, der Blrger, der
Werbungtreibenden und Marken.»

Kennzahlen JCDecaux

- Umsatz im Geschéftsjahr 2024: 3.935,3 Millionen Euro - Umsatz im ersten Halbjahr
2025: 1.868,3 Millionen Euro

- Nummer eins der Out-of-Home-Medien weltweit

- Erreicht téglich mehr als 850 Millionen Menschen in Gber 80 Landern

- 1.091.811 Werbeflachen weltweit

- Prasenz in 3.894 Stadten mit tber 10.000 Einwohnern

- 12.026 Mitarbeiter

- JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und ist Teil der Indizes
SBF 120 und CAC Mid 60

- Der Fahrplan der JCDecaux Gruppe zur Reduktion der CO2-Emissionen wurde vom
SBTi genehmigt und das Unternehmen wurde in den Euronext Paris CAC® SBT 1.5°
Index aufgenommen.

- JCDecaux ist fur seine nicht-finanzielle Performance in den Ratings von CDP (A),
MSCI (AAA) sowie Sustainalytics (11,9) gelistet und wurde von EcoVadis mit einer
Goldmedaille ausgezeichnet

- Erstes AuRenwerbeunternehmen in der RE100

- Marktfuhrer fur offentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier sanfter Mobilitat

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Stadtmoblierung (629.737 Werbeflachen)

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Transportmedien an 157 Flughafen und mit
257 Vertragen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StralRenbahnwerbung
(340.848 Werbeflachen)

- Europaweit die Nr.1 in der Grof3flachenwerbung (83.472 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRBenwerbung in Europa (736.310 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRBenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (178.010 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Lateinamerika (89.526 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Afrika (22.490 Werbeflachen)

- Nr. 2 der AuRenwerbung im Nahen Osten (20.689 Werbeflachen)

Mehr Informationen Uber JCDecaux finden Sie auf jcdecaux.com.
Besuchen Sie uns auf X, LinkedIn, Facebook, Instagram und YouTube.
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