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Bremer Nahverkehr wird digital: Wall prasentiert neue digitale
Stadtmoblierung fiir die Fahrgastunterstande der Hansestadt

Berliner Stadtmoblierer stattet Haltestellen in der Innenstadt mit digitalen City Light
Poster-Vitrinen aus. Bremer Stralenbahn AG und Werder Bremen zeigen zur Er6ffnung
exklusive Inhalte.

Der Offentliche Personennahverkehr in Bremen macht einen Sprung in Richtung Digitalisierung: Im
Zentrum der Landeshauptstadt stellte der Stadtmaoblierer und Aufenwerber Wall (zuvor JCDecaux
Deutschland) heute die neuen digitalen City Light Poster - Vitrinen vor. Die Stadtmdblierung
besteht aus =zunachst 14 digitalen Displays in der Innenstadt, integriert in moderne
Fahrgastunterstande im Design des britischen Stararchitekten Lord Norman Foster. Ausgestattet
wurden die Haltestellen An der Domsheide, Am SchllUsselkorb sowie Am Brill und in der
Oberstralde. BSAG und Wall dokumentieren damit erneut ihre Innovationspartnerschaft durch die
Einfuhrung digitaler Medien an den Haltestellen Bremens.

Zur Premiere stellt Wall die Screens exklusiv fur die Bremer StraBenbahn AG (BSAG) und Werder
Bremen zur Verfligung. Die BSAG, der Mobilitatsdienstleister flr Bremen, stellt auf den digitalen
Flachen die neue Generation der Straldenbahnen vor, die demnachst in der Hansestadt fur die
Fahrgaste im Einsatz sind. Der SV Werder Bremen zeigt zur Einweihung der digitalen
Stadtinformationsanlagen Motive seiner Initiative SPIELRAUM aus dem Bereich WERDER BEWEGT,
die fur Integration wirbt. Das Programm nutzt den Sport als eine Erganzung zu den klassischen
Angeboten der Jugendsozialarbeit in der Stadt und belebt bislang ungenutzte Sportplatze.

Die Screens zeigen digitale Plakate im Standardformat City Light Poster (CLP). In den AbmafSungen
sind die Werbetrager nahezu identisch mit den bisherigen Anlagen. Die 84 Zoll-Displays (entspricht
etwa zwei Quadratmeter) in Ultra HD-Qualitat sind dabei nicht nur optisch ein Hingucker.
Vielmehr stellt diese Art der digitalen Stadtmoblierung eine neue Innovation in der AufRenwerbung
dar und ist gleichzeitig ein modernes und interaktives Kommunikationsmittel fur eine flexible und
tagesaktuell steuerbare AuRenwerbung. Die LED-Bildschirme sind mit einem Sensor ausgestattet,
der die Helligkeit den Lichtverhaltnissen individuell anpasst. Die moderne Technologie wurde
komplett in die Designlinie des britischen Stararchitekten Lord Norman Foster integriert. Hierfur
wurden insgesamt. 20 Fahrgastunterstande in der Bremer Innenstadt ausgetauscht und
modernisiert.

Patrick Moller, Geschaftsfihrer Stadtemarketing und Service der Wall GmbH, anlasslich des
heutigen Starts in Bremen: ,Gemeinsam mit der BSAG leiten wir heute die Digitalisierung der
Fahrgastinfrastruktur ein. Die Verbindung von Premiumdesign und innovativer, hochauflésender
Bildschirmtechnik setzt neue QualitatsmaRstabe im Haltestellenbereich. Durch die Méglichkeit, die
Screens  jederzeit flexibel ansteuern zu koénnen, ist im Bedarfsfall auch eine aktuelle
Kommunikation maoglich, beispielsweise in Gefahrensituationen. An der Integration von
KATWARN, einem Bevdlkerungswarnsystem, welches wir in anderen Stadten bereits vernetzt
haben, arbeiten wir auch in Bremen bereits. Zum Start freuen wir uns kurz. vor dem Saisonbeginn
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der Ful3ballbundesliga uber die Kooperation mit Werder Bremen und zeigen zur Einfihrung der
digitalen Screens Motive der Initiative SPIELRAUM aus dem Bereich WERDER BEWEGT, die fur
Integration wirbt."

Klaus Filbry, Vorsitzender der Geschaftsfihrung, Geschaftsfihrer Marketing, Management und
Finanzen, SV Werder Bremen: , Auch fur uns, Werder Bremen, spielt die Digitalisierung in allen
Geschaftsbereichen eine entscheidende Rolle in der zukunftigen Ausrichtung. In der Out of Home
Werbung - nun mit visuell dynamischen Inhalten - weitere digitale Impulse setzen zu kénnen, passt
in unsere Strategie. Wir freuen uns auf eine gute Zusammenarbeit mit Wall und sind stolz darauf,
Launchpartner fir die neuen DCLPs zu sein. Sie bringen frischen Wind und sind eine Bereicherung
fur die Stadt Bremen.”

Key-Facts fir Wall:

e Stadtmoblierer und AulRenwerber in Deutschland
e Teil von JCDecaux, der Nummer 1 der AulRenwerbung weltweit
e Grolter Anbieter in Deutschland fur das Format City Light Poster (CLP)

e Leistungsstarke AufSenwerbung mit mehr als 85.800 Werbeflachen an
hochfrequentierten Standorten, darunter 5.524 Flachen an Transportmitteln, wie Tram,
Bus und U-Bahn

e Innovative Stadtmobel in hochster Designqualitat
e Eigenes Produktionswerk mit Gber 10.000 m2 Produktionsflache

e Hochste Qualitatsstandards bei Reinigung und Wartung der Stadtméblierung durch
festangestellte Mitarbeiter

e Deutschlandweite Vermarktungskompetenz durch WallDecaux Premium Outdoor Sales
mit funf regionalen Verkaufsburos in Deutschland

e Vermarktungsportfolio in Deutschland: analoge und digitale Werbeflachen in rund 50
Stadten, darunter alle Millionenstadte wie Berlin, Hamburg, Minchen und Kéln

e Digitale Premium-Werbeflachen in Berlin, Hamburg, Kéln und Dortmund im Straf3enbild
sowie in 25 Berliner U-Bahnhofen

e Mitarbeiter: 1.001, Stand:; 31.12.2016
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