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Jahresumsatz 2020

e Bereinigter Umsatz im Gesamtjahr 2020 geht um -40,6% auf 2.311,8 Millionen
Euro zuriick

e Bereinigter organischer Umsatz vermindert sich im Gesamtjahr um -38,1%

e Bereinigter Umsatz im vierten Quartal 2020 geht um -38,0% auf 695,1 Millionen
Euro zurtick

e Bereinigter organischer Umsatz im vierten Quartal -33,9%

e Aufgrund der Corona-Pandemie keine Quartalsprognose zum bereinigten
organischen Umsatz

Berlin/Paris, 28. Januar 2021 — JCDecaux SA (Euronext Paris: DEC), die Nummer eins der
AuRBenwerbung weltweit, legte heute die Umsatzzahlen fir das Gesamtjahr 2020 vor.

Die JCDecaux-Gruppe wendet seit dem 1. Januar 2014 den Rechnungslegungsstandard IFRS 11
an. Die im Folgenden verdffentlichten operativen Kennzahlen sind entsprechend bereinigt, um
weiterhin Beteiligungen an Unternehmen unter gemeinschaftlicher Fihrung anteilig abzubilden.
Informationen zu den bereinigten Kennzahlen und Angaben zur Uberleitung auf IFRS finden sich im
Abschnitt "Bereinigte Kennzahlen" auf Seite 4 dieser Information.

Die Werte in den folgenden Tabellen sind auf Millionen Euro gerundet. Daher kdnnen sich
geringfigige Abweichungen der Summen der gerundeten Werte oder der ausgewiesenen
Veranderungen von den berichteten Werten ergeben.

Der bereinigte Konzernumsatz ging 2020 um -40,6% auf 2.311,8 Millionen Euro zuriick. Im Vorjahr
hatte er bei 3.890,2 Millionen Euro gelegen. Lasst man die negativen Auswirkungen von
Wechselkursschwankungen und Anderungen des Konsolidierungskreises aulRer Acht, verminderte
sich der bereinigte Umsatz organisch um -38,1%.

Der bereinigte Umsatz im Kerngeschaft, also die Werbeeinnahmen ohne Umsatze aus Verkauf,
Vermietung und Wartung von Stadtmdbeln und Werbeflachen, ging 2020 um -39,5% zuriick.

Im vierten Quartal 2020 verminderte sich der bereinigte Umsatz um -38,0% auf 695,1 Millionen Euro
gegeniber 1.122,0 Millionen Euro im vierten Quartal 2019. Ohne Berucksichtigung der negativen
Auswirkungen von Wechselkursschwankungen und Anderungen des Konsolidierungskreises ergab
sich ein organisches Umsatzminus von -33,9%.

Der bereinigte Umsatz im Kerngeschéft, d. h. die Werbeeinnahmen ohne Umséatze aus Verkauf,
Vermietung und Wartung von Stadtmébeln und Werbeflachen, ging im vierten Quartal 2020
um -34,9% zurtick.
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Umsatz nach Unternehmenssparten:

Bereinigter 2020 2019 Umsatz- Organisches
Jahresumsatz (Mio. Euro) (Mio. Euro) wachstum Wachstum®
Stadtmaoblierung 1.131,1 1.688,2 -33,0% -31,9%
Transportmedien 810,9 1.636,4 -50,4% -47,1%
Grofl3flachenwerbung 369,7 565,6 -34,6% -30,8%
Gruppe gesamt 2.311,8 3.890,2 -40,6% -38,1%

(a) Bereinigt um Ubernahmen/VerauRerungen und Wechselkurseffekte

Bereinigter Umsatz im 2020 2019 Umsatz- Organisches
vierten Quartal (Mio. Euro) | (Mio. Euro) wachstum Wachstum®
Stadtmaoblierung 369,5 507,3 -27,2% -25,2%
Transportmedien 215,4 458,7 -53,0% -47,6%
Grof3flachenwerbung 110,2 156,0 -29,4% -21,7%
Gruppe gesamt 695,1 1.122,0 -38,0% -33,9%

(a) Bereinigt um Ubernahmen/VerauRerungen und Wechselkurseffekte

Umsatz nach geografischen Regionen:

Bereinigter 2020 2019 Umsatz- Organisches
Jahresumsatz (Mio. Euro) (Mio. Euro) wachstum Wachstum®
Europa ® 694,3 997,9 -30,4% -30,6%
Asiatisch-pazifischer 603,5 1.105,0 45,4% -40,9%
Raum

Frankreich 4428 618,8 -28,4% -28,4%
Ubrige Welt 206,3 450,2 -54,2% -45,1%
GroRbritannien 203,8 382,1 -46,7% -46,1%
Nordamerika 161,3 336,1 -52,0% -51,0%
Gruppe gesamt 2.311,8 3.890,2 -40,6% -38,1%

(a) Bereinigt um Ubernahmen/VerauRerungen und Wechselkurseffekte
(b) Ohne Frankreich und GroRbritannien

Die Aussagen, die im Folgenden Uber die Geschéftsentwicklung in den geografischen Regionen
getroffen werden, beziehen sich auf die organische Umsatzentwicklung.

STADTMOBLIERUNG

Im Stadtmoébelsegment ging der bereinigte Umsatz im Gesamtjahr um -33,0% auf 1.131,1 Millionen
Euro zuriick (-31,9% organisch), wobei sich die Corona-Pandemie wahrend des gesamten Jahres
stark auf das Unternehmenssegment auswirkte. Wéhrend der verhéngten Lockdowns gingen die
Publikumsfrequenzen der Stadtmdblierung um tiber 60% zurlick. Sobald die Lockdown-Maf3nahmen
aufgehoben wurden, nahm die urbane Mobilitat in den meisten européischen und einigen asiatischen
Stadten deutlich zu und erreichte wieder Vor-Corona-Niveau, wahrend Innenbezirke in Stadten wie
London, New York City, Chicago oder Sydney mit der héchsten Arbeitsplatzdichte die geringsten
Mobilitdtszuwéchse verzeichneten. Frankreich und das Ubrige Europa vermeldeten, dank besserer
Publikumsfrequenzen in den Innenstadten, wesentlich bessere Ergebnisse als GroRbritannien, der
asiatisch-pazifische Raum, die als "Ubrige Welt" zusammengefassten Markte der Gruppe und
Nordamerika.
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Im vierten Quartal 2020 verminderte sich der bereinigte Umsatz um -27,2% auf 369,5 Millionen Euro
(-25,2% organisch), wobei sich der Trend aus dem dritten Quartal fortsetzte und sich landesweite
und lokale Lockdown-MaRBnahmen und Ausgangsbeschrankungen auswirkten. Frankreich,
GroRbritannien und das iibrige Europa verzeichneten bessere Ergebnisse als die Ubrige Welt, der
asiatisch-pazifische Raum und Nordamerika.

Der bereinigte organische Umsatz im Kerngeschéft — also die Werbeeinnahmen ohne Umsétze aus
Verkauf, Vermietung und Wartung von Stadtmdbeln — ging gegeniiber dem vierten Quartal 2019 um
-26,4% zurtick.

TRANSPORTMEDIEN

Der bereinigte Jahresumsatz im Transportsegment ging um -50,4% auf 810,9 Millionen Euro zurlick
(-47,1% organisch). Wahrend des gesamten Jahres wirkte sich die Corona-Pandemie erheblich auf
den Unternehmensbereich aus, der wahrend der Dauer von Lockdown-MafRnahmen einen Riickgang
der Publikumsquoten von etwa 90% hinnehmen musste. Einschrankungen des internationalen
Flugreiseverkehrs setzten sich wahrend des gesamten Jahres 2020 fort und fiihrten zu einem
Ruckgang der weltweiten Passagierzahlen um 60%, wobei der Inlandsflugreiseverkehr in China
gegen Ende des Jahres wieder Vor-Corona-Niveau erreichte. Auch die Publikumsfrequenzen in der
U-Bahn-Werbung n&herten sich Ende des Jahres in China wieder ihrem Vor-Corona-Niveau an,
wahrend beispielsweise in Grof3britannien der Schienenverkehr weit darunter blieb. Grof3britannien,
Frankreich, die Ubrige Welt und Nordamerika waren die am stérksten betroffenen geografischen
Regionen.

Im vierten Quartal 2020 verzeichnete das Transportsegment einen Umsatzriickgang von -53% auf
215,4 Millionen Euro (-47,6% organisch), eine leichte Verbesserung gegeniiber dem dritten Quartal,
die sich hauptsachlich der Geschéftsentwicklung in Festlandchina verdankte, wo die laufende
Erholung im Inlandsverkehr sich sowohl in den U-Bahnen wie an den Flughé&fen fortsetzte, wobei die
Werbeumsatze allerdings etwas langsamer anzogen, wahrend der internationale Flugverkehr
weiterhin stark beeintrachtigt war. GroRbritannien, Nordamerika und Frankreich waren die am
starksten betroffenen geografischen Regionen.

GROSSFLACHENWERBUNG

Im Unternehmenssegment Grof¥flachenwerbung ging der bereinigte Umsatz im Gesamtjahr
um -34,6% auf 369,7 Millionen Euro zurlick (-30,8%), da sich die Corona-Pandemie wahrend des
gesamten Jahres erheblich auf das GroRRflachensegment auswirkte. Wahrend verhangter Lockdowns
ging der Autoverkehr um mehr als 60% zuriick. Sobald Lockdown-MafRnahmen aufgehoben wurden,
kehrte das motorisierte Publikum rasch zurlick, wobei sich die lokale Vermarktung von Werbeflachen
als relativ robust erwies. Grol3britannien, Nordamerika und der asiatisch-pazifische Raum waren die
am starksten betroffenen geografischen Regionen.

Im vierten Quartal verminderte sich der bereinigte Umsatz um -29,4% auf 110,2 Millionen Euro (-21,7
organisch), was eine Verbesserung gegeniiber dem dritten Quartal bedeutete, die sich der Ubrigen
Welt, dem asiatisch-pazifischen Raum und GrofRbritannien verdankte. Staatliche MaRBnahmen auf
nationaler und lokaler Ebene flihrten allerdings weiterhin zu Beeintrachtigungen.
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Jean-Francgois Decaux, Co-Chief Executive Officer von JCDecaux, zu den Jahresergebnissen
der Gruppe:

“JCDecaux, das weltgréf3te Out-of-Home-Medienunternehmen, musste zum ersten Mal in seiner 56-
jahrigen Geschichte einen dramatischen weltweiten Publikumsriickgang hinnehmen. Ursache war
die Corona-Pandemie, die Regierungen und Behdrden dazu zwang, in der jingeren Geschichte
beispiellose landesweite, regionale und lokale Mobilitdtseinschrankungen wie Lockdowns,
Ausgangssperren und die SchlieBung von Geschéften, Restaurants, Kinos usw. anzuordnen.

Aufgrund dessen ging der Umsatz der Gruppe 2020 um -40,6% auf 2.311,8 Millionen Euro zurtck,
wobei das organische Umsatzminus bei -38,1% lag. Unsere digitalen Umsatze machen dabei
inzwischen 24% des Gesamtumsatzes aus.

Die Umsatze in den Unternehmenssegmenten Stadtmdéblierung und Grof3flachenwerbung
verminderten sich weniger stark als im Transportsegment, was besseren Publikumsfrequenzen im
FuRganger- und Autoverkehr zuzuschreiben war, die sich mit der Aufhebung von Lockdown-
MaRnahmen rasch erholten. Das Transportsegment war unser am starksten betroffener
Unternehmensbereich, da der Einbruch des internationalen Luftverkehrs erhebliche Auswirkungen
an den Flughafen hatte.

Richtet man den Blick auf die geografischen Regionen, dann verbesserten sich in der zweiten
Jahreshalfte 2020 die Umsatzergebnisse am deutlichsten in Frankreich und im tbrigen Europa, was
sich hauptsachlich dem Stadtmobelsegment verdankte. Im asiatisch-pazifischen Raum und
insbesondere in Festlandchina verzeichneten die Geschéftssparten, die ein inlandisches Publikum
ansprachen, einschlielich der Flughafenterminals fir Inlandsflige, in der zweiten Jahreshélfte
ebenfalls Verbesserungen, wéahrend die internationalen Luftkreuze weiterhin stark unter dem
geringen internationalen Flugverkehr litten. In allen drei Geschéaftssegmenten waren Nordamerika,
die Ubrige Welt und GroRbritannien wéhrend des gesamten Jahres die am stérksten betroffenen
Regionen.

In einer zunehmend fragmentierten und immer starker digitalen Medienlandschaft gewinnen Out-of-
Home und Digital-Out-of-Home weiter an Attraktivitat. Als am starksten digitalisiertes Out-of-Home
Unternehmen sind wir mit unserer neuen datenbasierten programmatischen Plattform, mit der wir
das Werbepublikum gezielt ansprechen kénnen, unserem gut diversifizierten Portfolio, der Féhigkeit,
neue Vertrage zu gewinnen, einer soliden Unternehmensbilanz und leistungsstarken Teams weltweit
gut aufgestellt, um von der wirtschaftlichen Erholung zu profitieren."

BEREINIGTE KENNZAHLEN

Gemal dem Rechnungslegungsstandard IFRS 11, den die JCDecaux-Gruppe seit dem 1. Januar
2014 anwendet, mussen Beteiligungen an Unternehmen unter gemeinschaftlicher Fihrung
verpflichtend nach der Equity-Methode bilanziert werden. Um jedoch die Geschéftsrealitéat der
Gruppe abzubilden, flieRen in die internen Berichte, die der Kontrolle der Geschéftsaktivitaten, der
Ressourcenallokation und der Messung der Performance der Unternehmenssegmente dienen, die
operativen Kennzahlen der Unternehmen, die unter gemeinschaftlicher Fiihrung stehen, auch
weiterhin anteilig ein.

Da IFRS 8 vorschreibt, dass Angaben zu den Geschéftssegmenten in der externen finanziellen
Berichterstattung mit den innerhalb der Gruppe verwendeten Informationen Gibereinstimmen mussen,
basieren die in der finanziellen Berichterstattung der Gruppe veroéffentlichten Kennzahlen auf den
oben genannten internen operativen finanziellen Informationen. Die finanzielle Berichterstattung
beruht insofern auf "bereinigten" (Non-IFRS) Zahlen, die mit vor 2014 veroffentlichten Kennzahlen
verglichen werden kénnen und die auf IFRS Ubergeleitet werden.

Im vierten Quartal 2020 wich der Konzernumsatz gemal IFRS 11 um -58,9 Millionen Euro vom
bereinigten Konzernumsatz ab (-118,0 Millionen Euro im vierten Quartal 2019). Der Umsatz gemaf
IFRS belief sich somit auf 636,2 Millionen Euro (1.004,1 Millionen Euro im vierten Quartal 2019).
Fur das Gesamtjahr 2020 wich der Konzernumsatz gemaf IFRS um -212,0 Millionen Euro vom
bereinigten Konzernumsatz ab (-402,5 Millionen Euro fur das Gesamtjahr 2019. Der Umsatz gemaf
IFRS belief sich somit auf 2.099,8 Millionen Euro (3.487,6 Millionen Euro fiir das Gesamtjahr 2019).
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ORGANISCHES WACHSTUM

Das organische Wachstum entspricht dem bereinigten (Non-IFRS) Umsatzwachstum ohne die
Auswirkungen von Wechselkursschwankungen und Anderungen des Konsolidierungskreises. Zur
Eliminierung von Wechselkurseffekten werden die Umséatze des Berichtszeitraums zu den
durchschnittlichen Wechselkursen des Vergleichszeitraums des Vorjahres umgerechnet, wahrend
die Umsatze des Vergleichszeitraums unverandert bleiben. Veranderungen des
Konsolidierungskreises werden zeitanteilig berlicksichtigt. Umsatzveranderungen, die durch den
Abschluss neuer Vertrage oder das Auslaufen oder Wegfallen bestehender Vertrage zustande
kommen, werden als organisches Wachstum erfasst.

. Gesamt-
Mio. Euro Q1 Q2 Q3 Q4 jahr
Bereinigter Umsatz 2019 () 840,0| 1.002,3 925,8| 1.122,0| 3.890,2
Umsatz 2020 gemaR IFRS (b) 658,2 310,4 495,0 636,2 | 2.099,8
IFRS 11-Effekte (c) 65,4 41,5 46,2 58,9 212,0
Bereinigter Umsatz 2020 | (d)=(b) + (c) 723,6 351,8 541,2 695,1| 2.311,8
Wechselkurseffekte (e) 1,7 8,0 15,5 22,2 47,4
Umrechnung bereinigter
Umsatz 2020 auf (fy=(d) +(e) 725,3 359,9 556,7 717,3| 2.359,2
Wechselkurse 2019
Veranderungen im
Konsolidierungskreis @ 2.3) 7.0 18,4 24,8 47.9
Bereinigter organischer _
Umsatz 2020 () ={+) 723,0 366,8 575,2 742,1| 2.407,1

Organischer Umsatz O=(/@ | -139%| -634%| -37,9%| -339%| -381%
Wechselkurseffekte
Mio. Euro Stichtag 31. Dezember
2020
BRL 12,5
USD 4.8
RMB 4.7
AUD 3,7
Andere 21,7
Total 47.4
Durchschnittlicher Gesamt-| Gesamt-
Wechselkurs jahr 2020 | jahr 2019
BRL 0,1697 0,2266
USD 0,8755 0,8933
RMB 0,1270 0,1293
AUD 0,6043 0,6208
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N&chste Information:
Jahresberichterstattung zum Geschéftsjahr 2020: 11. Marz 2021 (vor Bérsenbeginn)

Kennzahlen der JCDecaux-Gruppe:

- Umsatz im Geschéftsjahr 2020: 2.312 Millionen Euro

- Présenz in 3.890 Stadten mit tiber 10.000 Einwohnern

- Erreicht taglich mehr als 890 Millionen Menschen in tGber 80 Landern

- 13.210 Mitarbeiter

- Marktfuihrer fur 6ffentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier sanfter Mobilitat

- Erstes AuRenwerbeunternehmen in der RE 100 (Selbstverpflichtung auf 100% erneuerbare
Energien)

- JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und wird im Index Euronext 100 und
im Euronext Family Business gefuihrt

- JCDecaux ist fur seine nicht-finanzielle Performance im FTSE4Good Index und in den
MSCI- und CDP "A List"-Rankings gelistet

- 1.061.630 Werbeflachen weltweit

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Stadtmdblierung (517.800 Werbeflachen)

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Transportmedien an Uiber 160 Flugh&fen und mit 270
Vertragen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StraRenbahnwerbung (379.970 Werbeflachen)

- Europaweit die Nr.1 in der Grof3flachenwerbung (136.750 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Europa (636.620 Werbeflachen)

- Nr.1 der AuRenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (260.700 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Lateinamerika (69.490 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Afrika (22.760 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung im Nahen Osten (15.510 Werbeflachen)

Mehr Informationen Uber JCDecaux finden Sie auf jcdecaux.com.
Besuchen Sie uns auf Twitter, LinkedIn, Facebook, Instagram und YouTube.

Zukunftsgerichtete Aussagen

Diese Pressemitteilung kann zukunftsgerichtete Aussagen enthalten. Diese Aussagen sind nicht
als Garantien zukiinftiger Entwicklungen und Ergebnisse des Unternehmens zu verstehen.
Obwohl solche zukunftsgerichteten Aussagen auf Annahmen und Einschatzungen beruhen, die
das Unternehmen zum Zeitpunkt der Verdffentlichung als realistisch ansieht, beinhalten sie
naturgemaf Risiken und Unsicherheitsfaktoren. Die tatsachlichen Entwicklungen und
Ergebnisse kénnen aufgrund dieser Risiken und Unsicherheitsfaktoren von den in den
zukunftsgerichteten Aussagen ausdriicklich oder implizit enthaltenen Angaben zu Entwicklungen
und Ergebnissen abweichen.

Solche Risiken und Unsicherheitsfaktoren umfassen, ohne auf diese beschréankt zu sein, die
Risikofaktoren, die im Jahresbericht des Unternehmens dargestellt sind, der bei der
franzdsischen Finanzmarktaufsicht Autorité des Marchés Financiers hinterlegt ist.

Investoren und Aktionare des Unternehmens kénnen diesen Jahresbericht bei der Autorité des
Marchés Financiers tber ihre Website www.amf-france.org/ anfordern oder direkt Gber die
Website des Unternehmens www.jcdecaux.com abrufen.

Das Unternehmen ist weder verpflichtet noch tbernimmt es eine Verpflichtung,
zukunftsgerichtete Aussagen zu aktualisieren oder an zukiinftige Ereignisse oder Entwicklungen
anzupassen.

Pressekontakt:

c/o Wall GmbH
Frauke Bank

+49 (0) 30 33899381
frauke.bank@wall.de



