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Wiesbaden, 29. Januar 2020

Gute Tat mit Plakat — Gewinnermotive auf den digitalen
Werbeflachen in Wiesbaden zu sehen — Kostenfreie Kampagnen
beginnen

Nach dem Gewinn einer kostenfreien Kampagne der Verlosung auf der Vereinsmesse
FOKUS ENGAGEMENT sind das Biiro fiir Staatsbiirgerliche Frauenarbeit e.V., der Verein
Seniorennet Wiesbaden und der BrauSportGruppe e.V. als digitale City Light Poster auf
den Flachen des Stadtmoblierers Wall in Wiesbaden zu sehen

Es ist eine Premiere: Erstmals werben drei soziale Initiativen flr ihre Zwecke kostenfrei auf den
digitalen Flachen von Wall in Wiesbaden. Ab dem 3. Februar sind die Motive als digitale City Light
Poster fir die langere Zeit in der Offentlichkeit zu sehen.

Hintergrund der Kampagne war das Losglick der drei Gewinner auf Vereinsmesse FOKUS
ENGAGEMENT, die von der Landeshauptstadt Wiesbaden, Wall und der Werbeagentur
Campagneras unterstitzt wurde. Alle an der Messe teilnehmenden Vereine konnten ihre
Visitenkarte in eine Losbox einwerfen und nahmen damit automatisch an der Verlosung teil. Die
Ziehung der Gewinner erfolgte am Ende der Veranstaltung durch die Stadtverordnetenvorsteherin
Christa Gabriel. Die Werbeagentur Campagneras half nun pro bono den drei Vereinen bei der
Entwicklung und Umsetzung der digitalen Plakate.

Das Buro fur Staatsburgerliche Frauenarbeit e.V. wirbt mit einem eindrucksvollen Motiv fir das
Seminar- und Kursprogramm 2020, wahrend der Verein Seniorennet Wiesbaden auf das Internet-
Bistro als U50-Treffpunkt in der AdlerstraBe 19 hinweist. Der BrauSportGruppe e.V. spricht mit
seiner Plakatkreation potenzielle, neue Mitglieder an, die Braukunst bewahren und selbst erleben
mochten.

~Der Zusammenhalt in der Stadt ist fir mich das oberste Ziel, also das Miteinander der verschiedenen
gesellschaftlichen Gruppen - Burgerinnen und Burger, Unternehmen, Handwerksbetriebe,
Bildungseinrichtungen und Vereine sowie Politik und Stadtverwaltung. Das Angebot der Wall GmbH
und der Agentur Campagneras, kostenfreie Werbekampagnen an drei Wiesbadener Vereine zu
verlosen, ist ein sehr gelungenes Beispiel fur dieses Zusammenspiel.”, sagt Oberburgermeister Gert-
Uwe Mende. ,,Geben und Nehmen bringt hier fur alle Beteiligten einen Gewinn. Besser kann es nicht
sein. Daflr sage ich den beiden Unternehmen fur ihre wunderbare Aktion meinen herzlichsten Dank
—und den drei Gewinner-Vereinen viel Erfolg durch die Kampagne.”

Cristian Kohut, Regionalmanager von Wall, sagt zum Kampagnenstart: ,Ich freue mich sehr, die
Motive der Vereine auf unseren digitalen Flachen zu sehen. Die Gewinner der Verlosung auf der
Vereinsmesse werden dadurch noch besser im 6ffentlichen Raum sichtbar und kénnen kostenfrei
ihre Botschaften noch bekannter machen. Blrgerschaftliches Engagement erhalt in Wiesbaden
damit einen kraftigen Schub. Dies zu ermdoglichen, ist uns als Partner der LH Wiesbaden ein
besonders wichtiges Anliegen.”
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Christine Gotzl, Inhaberin und Geschaftsfuhrerin der Werbeagentur Campagneras, freut sich auf den
Kampagnenstart: , Fur uns war es ausgesprochen interessant, wie unterschiedlich die Bereiche sind,
fur die sich die Gewinner-Vereine einsetzen. Das spiegelt sich in der Konzeption und Gestaltung der
Digitalen Plakate wider. Wir freuen uns, dass wir mit der Kreation der Kampagne das Engagement
der Vereine unterstutzen kénnen.”

Carolin Rauscher, Geschaftsfuhrerin Blro fur Staatsbirgerliche Frauenarbeit e. V.: ,,Wir freuen uns
sehr, dass das BuroF, das in seiner Form bundesweit einzigartig ist, die Vielzahl an Angeboten fur
Frauen in Wiesbaden und in Hessen exklusiv bewerben kann. Wir sind uns sicher, dass mit dieser
bewegten Kampagne auch Frauen angesprochen werden, die bisher noch nicht mit unseren
Angeboten in Beriihrung kamen. Als ehrenamtlich und Uberparteilich agierender Vorstand des BuroF
begrifen wir diese Aktion sehr und bedanken uns herzlich bei allen Beteiligten.”

. Wir freuen uns sehr, auf den digitalen Werbeflachen prasent zu sein. Digitalisierung ist fur uns nicht
nur ein Wort, sondern eine Aufgabe. Wir wollen, dass auch unsere dlteren Mitburger in Wiesbaden
an moderner Kommunikation teilhaben kénnen. Gegen einen geringen Obolus kénnen alle tber 50-
jahrigen in den von der Landeshauptstadt Wiesbaden zur Verfugung gestellten Raumlichkeiten
durch uns eine kompetente Beratung erhalten”, so Gunther Kilian vom Verein Seniorennet
Wiesbaden.

»Nicht nur Hopfen und Malz sind n6tig, um Bier selbst zu brauen, sondern auch eine Gemeinschaft,
die sich unterstitzt. Dafur steht die Brausportgruppe”, sagt Felix Vacek, 1. Vorsitzender
Brausportgruppe e.V. Rhein-Main.
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