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JCDecaux gewinnt Vertrag iiber Werberechte und als Sponsoringdienstleister
am Dallas Fort Worth International Airport

Paris/Berlin, 7. Marz, 2016 — JCDecaux SA (Euronext Paris: DEC), die Nummer eins
der AuBenwerbung weltweit, hat den Zuschlag fir einen 10-Jahres-Vertrag Uber die
Werberechte und als Sponsoring-Dienstleister am Dallas Fort Worth International Airport
erhalten. Der Vertrag besteht zu 75 Prozent aus digitalen Werbeflachen, darunter ein
Netz von digitalen 70-Zoll-Screens, hochauflosende Videowande und interaktive
Wegeleitsysteme in den Gepackausgabebereichen.

Mit Gber 64 Millionen Reisenden im Jahr 2015, davon etwa 8 Millionen internationale
Fluggaste, ist Dallas Fort Worth International gemessen am Passagieraufkommen der
viertgrofite Flughafen Nordamerikas und der zehntgrofte der Welt. Zugleich ist der
Airport das groRte Luftkreuz der American Airlines und das weligroRte Drehkreuz der
internationalen Luftfahrtallianz Oneworld. Sein Einzugsgebiet, die Dallas Fort Worth
Metroplex-Region, ist das flinftgroRte Marktgebiet der Vereinigten Staaten mit einer der
hdchsten Konzentrationen von Konzernsitzen in den USA, darunter 21 Unternehmen, die
in der Fortune 500 Liste vertreten sind.

Jean-Frangois Decaux, Vorstandsvorsitzender und Co-Chief Executive Officer von
JCDecaux: “Wir freuen uns sehr, dass es uns gelungen ist, Dallas Fort Worth
International Airport in unser Portfolio bedeutender internationaler Flughéafen in den USA
und weltweit aufzunehmen. Mit der Implementierung eines (berwiegend digitalen
Werbeangebots schaffen wir eine Plattform auf héchstem technischem Niveau, die den
Erwartungen der Werbungtreibenden gerecht wird und dem Profil eines internationalen
Spitzenairports entspricht. Nachdem wir vor zwei Jahren eine entsprechende
Vereinbarung mit dem Los Angeles International Airport schlieBen konnten, erméglicht
uns dieser neue Vertrag, unsere Entwicklung im schnellwachsenden Bereich des
Sponsorings und der Namensrechte fiir zentrale Flughafeneinrichtungen voranzutreiben.”

Kennzahlen der JCDecaux-Gruppe:

- Umsatz im Geschéftsjahr 2015: 3.208 Millionen Euro

- JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und wird im Index
Euronext 100 gefiihrt

- JCDecaux istim FTSE4Good gelistet

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Stadtméblierung (524.580 Werbefldchen)

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Transportmedien an lber 230 Flughéfen und mit
280 Vertrdgen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StralBenbahnwerbung (395.770
Werbefldchen)

- Europaweit die Nr.1 in der Gro3flichenwerbung (177.760 Werbefldchen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Europa (731.390 Werbeflachen)

- Nr.1 der AuBenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (236.760 Werbefldchen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Lateinamerika (51.470 Werbefldchen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Afrika (32.840 Werbefldchen)

- Weltweit die Nr.1 fiir 6ffentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier
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- umweltfreundlicher Mobilitéat

- 1.129.410 Werbeflachen in mehr als 75 Léndern

- Préasenz in 4.435 Stadten mit iiber 10.000 Einwohnern
- Reichweite taglich tiber 390 Millionen Menschen

- 12.850 Mitarbeiter
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