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Berlin / Koln, 17. Januar 2017

KidKit: Drogenhilfe Koln und KOALA e.V. starten Plakatkampagne
zum Online-Beratungsangebot fiir Kinder und Jugendliche aus
problematischen Familien

Wall GmbH unterstiitzt kostenfreie stadtweite Kampagne auf 400 City Light Postern
und 17 digitalen Flachen in Koln.

KidKit ist ein Online-Beratungsangebot fur Kinder und Jugendliche, die in Familien mit
Suchterkrankungen, Gewalt oder psychischen Erkrankungen aufwachsen. Die Initiative wird
durch die Drogenhilfe KéIn und den KOALA e.V. getragen. Beide Vereine starteten am
Dienstag die grofSe Aufklarungskampagne per Plakat auf den Flachen von Wall, um mehr
Kinder und Jugendliche zu erreichen, die nach einem anonymen Beratungsangebot suchen.

Das Anliegen von KidKit ist es, Kindern und Jugendlichen zwischen 10 und 18 Jahren
altersgerechte Informationen zu den Themen ,Sucht und Familie”, ,,Hausliche Gewalt” sowie
.Psychische Erkrankungen in der Familie” anzubieten. Daruber hinaus kénnen betroffene
Kinder und Jugendliche eine qualifizierte kostenlose und anonyme E-Mail- und Chat-Beratung
in Anspruch nehmen. Die Beratungsarbeit wird von umfassend geschulten ehrenamtlichen
Mitarbeitern geleistet.

Der Stadtmaoblierer und AufSenwerber Wall unterstitzt das Projekt KidKit im Kolner Stadtgebiet
mit insgesamt 400 City Light Postern sowie 17 digitalen City Light Postern Uber einen Zeitraum
von zwei Wochen. Dadurch soll mehr Aufmerksamkeit flr das Thema Beratungsangebote und

Hilfe far Kinder und Jugendliche im schwierigen Familienumfeld erzeugt werden.

Anna Buning, Projektkoordination KidKit: ,Uber die kostenlose Kampagne, die Wall uns zur
Verfligung stellt, sind wir Gberaus dankbar, da KidKit als spenden- und projektfinanziertes
Angebot ansonsten nicht die Moglichkeit hatte, in einem solchem Umfang auf das Projekt
aufmerksam zu machen. Wir erhoffen uns, durch die Kampagne so viele betroffene Kinder und
Jugendliche wie maoglich zu erreichen und ihnen einen Weg ins Hilfesystem aufzuzeigen.
Darlber hinaus soll die Gesellschaft auf die Belastungen und emotionalen Bedurfnisse der
betroffenen Kinder und Jugendlichen hingewiesen und fur die Themen Sucht, Gewalt und
psychische Erkrankungen in der Familie sensibilisiert werden.”

Frauke Bank, Pressesprecherin Wall GmbH: ,Als Stadtmdblierer und AuRenwerber unterstiitzen
wir KidKit bei seiner Aufklarungsarbeit sehr gern. Das Medium Plakat kann sehr viel dazu
beitragen, Betroffene zu erreichen und ihnen Hilfsangebote naher zu bringen. Dartber hinaus
erhalt ein wichtiges gesellschaftliches Thema die notwendige und winschenswerte
Aufmerksamkeit.”
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Key-Facts fir Wall:

Stadtmoblierer und AuSenwerber in Deutschland
Teil von JCDecaux, der Nummer 1 der Aufenwerbung weltweit
Grofter Anbieter in Deutschland fir das Format City Light Poster (CLP)

Leistungsstarke AufSenwerbung mit mehr als 85.800 Werbeflachen an
hochfrequentierten Standorten, darunter 5.524 Flachen an Transportmitteln, wie
Tram, Bus und U-Bahn

Innovative Stadtmobel in hochster Designqualitat
Eigenes Produktionswerk mit tber 10.000 m2 Produktionsflache

Hochste Qualitatsstandards bei Reinigung und Wartung der Stadtmoblierung durch
festangestellte Mitarbeiter

Deutschlandweite Vermarktungskompetenz durch WallDecaux Premium Outdoor
Sales mit funf regionalen Verkaufsburos in Deutschland

Vermarktungsportfolio in Deutschland: analoge und digitale Werbeflachen in rund
60 Stadten, darunter alle Millionenstadte wie Berlin, Hamburg, Minchen und Kéln

Digitale Premium-Werbeflachen in Berlin, Hamburg, KéIn und Dortmund im
StrafSenbild sowie in 25 Berliner U-Bahnhofen
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