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Presseinformation

Dresden wird digital — WallDecaux bringt erstmals Digital
Out of Home in die sadchsische Elbmetropole

Erstmals sind digitale Angebote fur Werbungtreibende in der hochfrequentierten
Dresdner Innenstadt verfugbar: Der Au3enwerber WallDecaux treibt damit den
Ausbau seines Portfolios und der Digital-Infrastruktur im 6ffentlichen Raum
Deutschlands weiter voran. Die 70 Screens im Format 75 Zoll bieten mit
zielgruppengenauem Targeting, Performance durch Datenanreicherung und
programmatische Buchung die volle Leistung der Premium-Werbetrager von
WallDecaux. Mit der Versorgung durch 100 Prozent Oko-Strom, der Kompensation
der CO2-Emissionen aller Out-of-Home-Kampagnen und dem niedrigsten CO2-
FuRabdruck pro 1000 Kontakte** passen die neuen digitalen Angebote in Dresden in
jede nachhaltige Kommunikation.

Berlin, den 4. Mai 2023. Mit insgesamt 35 digitalen Standorten modernisiert
AulRenwerber WallDecaux in der Dresdner Innenstadt bis Ende des Jahres sein
Portfolio an leistungsfahigen AuRenwerbeflachen. Zunachst stehen mit 22 digitalen
Standorten 44 Werbeflachen als Screen im 75-Zoll-Format (Ultra HD; 2.160 x 3.840
px) zur Verfigung.

Die Digital City Light Poster bilden in Dresden entlang der Prager Stral3e — die erste
Adresse fur Shopping in der Landeshauptstadt — sowie rund um den
Verkehrsknotenpunkt Postplatz digitale Hubs, die hohe Mehrfachkontakte und hohe
Kontaktwerte garantieren. So gelingt Werbungtreibenden ein schneller
Reichweitenaufbau. Technisch bieten die digitalen Anlagen alle heute umsetzbaren
Services, die WallDecaux etabliert hat: programmatische Buchung, flexibel
aussteuerbarerer Content durch Einbindung von aktuellen Umgebungsdaten wie
Wetter, Tageszeit oder Wochentagen sowie die dynamische Aussteuerung von
Social Media-Inhalten.

Andreas Prasse, Geschaftsfuhrer WallDecaux, zur Digitalisierung in Dresden: ,Ich
freue mich sehr, dass wir die Landeshauptstadt Dresden in unserem digitalen
Portfolio aufnehmen kdnnen. Eine perfekte Erganzung innerhalb unseres nationalen
digitalen Portfolios in nunmehr 14 Stadten — darunter alle Millionenstéadte. In einer
gleichermal3en traditionsreichen wie wirtschafts- und wissenschaftsstarken,

* Green GRP Online Rechner (Stand Mai 2022) unter Annahme iiblicher Kontakt-/Auflagenrelationen sowie tiblicher
Spotlangen (20s fur TV, ATV, Online Bewegbild & Online Audio, 10s fur DOOH) und Anzeigenformate (Zeitschrift 1/1, Zeitung
%) im Rahmen von Werbekampagnen; OOH Umrechnung Anzahl Werbeflachen in Kontakte gem. SID 4.5
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prosperierenden Stadt er6ffnen sich damit vollig neue flexible und agile
Vermarktungschancen. Die 35 digitalen Standorte mit insgesamt 70 Screens passen
dank ihrer Flexibilitdt und Ad-Server-Anbindung ideal in den Mediamix sowohl
lokaler, regionaler als auch nationaler und internationaler Werbungtreibender.”

Uber WallDecaux Premium Out of Home

WallDecaux Premium Out of Home ist ein Unternehmensbereich der Wall GmbH.
Unter diesem wird das gesamte Portfolio an OOH-Medien in Deutschland
vermarktet. Die Starke von WallDecaux ist die Standort-, Produkt- und
Servicequalitat in mehr als 25 Stadten — darunter alle Millionenstadte wie Berlin,
Hamburg, Minchen und Koéln. Mit Gber 37.000 Werbetragern auf 6ffentlichem Grund
und Boden - darunter inzwischen rund 1.500 digitalen Standorten — sorgen
Zielgruppen-optimierte Werbenetze fir die maximale Aufmerksamkeit
maf3geschneiderter OOH-Kampagnen.

https://www.walldecaux.de/
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